CAS Marketing
Weiterbildung Wirtschaft

Terminplan von Oktober 2025 bis Marz 2026 Version Anfangs Sept.

Begriissung, Vorstellung, Organisatorisches, Grundlagen des

Mo 27.10.25 08.30 - 16.00 cl A 8
° Marketings, Markt- und Umfeldanalyse emens Ammann

Di 28.10.25 08.30-16.00 Entwickeln und Umsetzen von Marketingstrategien Pascal Frey 8

Mi 29.10.25 08.30-16.00 Strategisches Kundenbeziehungsmanagement (CRM) Christian Huldi 8

Mo 17.11.95 08.30 - 16.00 Consumer Beh.awor Einfiihrung / Kaufentscheidungsprozesse Sabrina Stackli 3
und psychologische Grundlagen

DI 181125 08.30 - 16.00 Einfihrung MaFo, Gutekriterien MaFo, MaFo Prozess, Clemens Ammann 8
Datenerhebungsmethoden

Mi 19.11.25 08.30-16.00 Fragebogen gestalten, Dateninterpretation Clemens Ammann 8

Markenmanagement: Markenidentitat, Positionierung und

Mo 15.12.25 08.30 - 16.00 Tina von Déniken 8
Markenaufbau

Di 16.12.25 08.30-16.00 Innovationsmanagement Elisa Konya-Baumbach 8

Mi 17.12.25 08.30 - 16.00 Produktmanagement: Definition eines Produktes, Florian Iseli 8

Produktlebenszyklus, Produktportfolio

Kommunikationsmanagement: Kommunikationskandle und -

Mo 19.01.26 08.30-16.00 . Tina von Déniken 8
instrumente, Kampagnenplanung

Di 20.01.26 08.30-16.00 SEA, SEO, Social Media, Content Marketing Anais Merz 8

Mi 21.01.26 08.30-16.00 Marketingcontrolling wird noch bekanntgegeben 8

Vertriebsprozesse und -kanéle (u. a. eCommerce,

Mo 23.02.26 08.30- 16.00 X wird noch bekanntgegeben 8
Omnichannel)

DI 240226  0830-1600 CustomerExperience Management /Preisstrategien, - Gastreferate und Sven Feurer 8
differenzierung und -psychologie

Mi 25.02.26 08.30-16.00 Preisstrategien, -differenzierung und -psychologie Sven Feurer 8

Mo 23.03.26 08.30-16.00 Sustainable und ethisches Marketing Sabrina Stockli 8
Di 24.03.26 08.30-16.00 Gen Z, Brand Purpose, GenAl in Marketing Gastreferate 8

Wrap-Up, Riickblick, Podcasts (Kompetenznachweis) vorstellen

Mi 25.03.26 08.30 - 16.00 . .
und diskutieren

Clemens Ammann 8

KW 09 26.02.26 Abgabetermin Kompetenznachweis





