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Pilotprojekt
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https://www.fedlex.admin.ch/eli/cc/2023/682/de
https://www.fedlex.admin.ch/eli/cc/2023/682/de
https://www.bk.admin.ch/bk/de/home/digitale-transformation-ikt-lenkung/ikt-vorgaben/strategien-teilstrategien/sn004-open_government_data_strategie_schweiz.html#:~:text=OGD%2DMasterplan%202024%E2%80%932027&text=10%20EMBAG).,der%20Bundesverwaltung%20und%20setzt%20Priorit%C3%A4ten.
https://www.bk.admin.ch/bk/de/home/digitale-transformation-ikt-lenkung/ikt-vorgaben/strategien-teilstrategien/sn004-open_government_data_strategie_schweiz.html#:~:text=OGD%2DMasterplan%202024%E2%80%932027&text=10%20EMBAG).,der%20Bundesverwaltung%20und%20setzt%20Priorit%C3%A4ten.
https://www.bk.admin.ch/bk/de/home/digitale-transformation-ikt-lenkung/ikt-vorgaben/strategien-teilstrategien/sn004-open_government_data_strategie_schweiz.html#:~:text=OGD%2DMasterplan%202024%E2%80%932027&text=10%20EMBAG).,der%20Bundesverwaltung%20und%20setzt%20Priorit%C3%A4ten.
https://www.bk.admin.ch/bk/de/home/digitale-transformation-ikt-lenkung/ikt-vorgaben/strategien-teilstrategien/sn004-open_government_data_strategie_schweiz.html#:~:text=OGD%2DMasterplan%202024%E2%80%932027&text=10%20EMBAG).,der%20Bundesverwaltung%20und%20setzt%20Priorit%C3%A4ten.
https://www.bk.admin.ch/bk/de/home/digitale-transformation-ikt-lenkung/ikt-vorgaben/strategien-teilstrategien/sn004-open_government_data_strategie_schweiz.html#:~:text=OGD%2DMasterplan%202024%E2%80%932027&text=10%20EMBAG).,der%20Bundesverwaltung%20und%20setzt%20Priorit%C3%A4ten.
https://www.bk.admin.ch/bk/de/home/digitale-transformation-ikt-lenkung/ikt-vorgaben/strategien-teilstrategien/sn004-open_government_data_strategie_schweiz.html#:~:text=OGD%2DMasterplan%202024%E2%80%932027&text=10%20EMBAG).,der%20Bundesverwaltung%20und%20setzt%20Priorit%C3%A4ten.
https://www.uvek.admin.ch/uvek/de/home/kommunikation/open-government-data.html
https://www.uvek.admin.ch/uvek/de/home/kommunikation/open-government-data.html
https://www.uvek.admin.ch/uvek/de/home/kommunikation/open-government-data.html
https://www.uvek.admin.ch/uvek/de/home/kommunikation/open-government-data.html
https://www.uvek.admin.ch/uvek/de/home/kommunikation/open-government-data.html
https://www.uvek.admin.ch/uvek/de/home/kommunikation/open-government-data.html
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3.1 Finanzierung publizistischer Medien durch
Werbeeinnahmen

Whrend sich beispialsweise bei Zeitungen, Zs und teihweise auch Online-Medien ine Mischfinanzienung
ich Farnsehen und Radio neben

generiert wurden. Demgegentber sind

. Seither sind aber auch beim Rundfunk ric
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¢  Pilotprojekt T Evaluation |

Prioritat

Erfullung

Evaluationsebene Evaluationsinstanz Beschrieb Bemerkung

hochgeladen werden?

2_Datenupload

Aufwand Upload

Wie aufwandig ist das Abftllen aller relevanter 90 Min/Cube
Angaben im Cubecreator?

Nicht beantwortbar

3_Publikation

5_Nutzung

Auffindbarkeit

Auffindbarkeit

Sind die Daten strukturiert abgespeichert und Ja
auffindbar mit Suchanfragen und Tags?

Sind die Daten in verschiedenen Formaten XLSX, CSV, JSON,

Ja

XLSX, CSV, JSON,

gut

1_Datenaufbereitung ~ Aufwand Vorbereitung Wie aufwandig ist das Zusammentragen aller 180 Min/Cube Nicht beantwortbar genugend Dies ist schwierig abzuschatzen, da die Gésse 1
relevanter Angaben, die Umformung zu einer und Komplexitét eines Cubes bestimmt, wie
flachen Tabelle und die Wahl einer sinnvollen aufwandig die Aufbereitung ist. Zudem hangt
Cube Grosse? der Aufwand mit der Qualitat der

zugrundeliegenden Daten zusammen.

2_Datenupload Anzahl Uploads Wie viele der geplanten Datensatze konnten 90% 100% gut Jeder Datensatz kann veroffentlicht werden. M

Besonders das Eintragen der Ubersetzungen 1
und konzeptuelle Entscheidungen benétigen
mehr Zeit als erwartet.

Im LINDAS Okosystem sind die Daten M
schwieriger zu finden. Auf OpenData.swiss sind
die Daten besser auffindbar.

Alle Datenformate konnten genutzt werden. M

zu erlernen? (ca 1.5 Tage

Einfuhrung)

1.5 Tage Einfiihrung)

nutzbar? PYTHON, SPARQL  PYTHON, SPARQL
5_Nutzung Verlinkung Ist die Verlinkung von Datensatzen moglich  Ja bedingt gut Potenziell gut moglich. Besonders fur externe 2
und sinnvoll? Datennutzer. Das BFH-Projekt hat gute
Anwendungsmdglichkeiten aufgezeigt.
6_Instandhaltung Aufwand Anpassungen Wie einfach ist es geringfligige Anpassungen Kleiner Aufwand Kleiner Aufwand gut Punktuelle Anderungen sind schnell umgesetzt. 1
vorzunehmen?
6_Instandhaltung Aufwand Aktualisierung Wie aufwandig ist die Aktualisierung des Kleiner Aufwand Kleiner Aufwand gut Das herunterladen, veréandern und ersetzen 1
Datensatzes? eines Datensatzes ist einfach und geht schnell.
Bei komplexen Erganzungen wird mehr Zeit
bendtigt.
7_Onboarding Mittel Gibt es ein geeignetes Mittel, um die Ja Ja gut Dokumentation wurde erstellt und durch 1
Erstellung zu vermitteln? mehrere Personen getestet. Zudem besteht ein
Kursangebot, um Linked Data zu verstehen und
die Tools zu erlernen.
7_Onboarding Aufwand Vermittlung Wie aufwandig ist es, die Grundkompetenzen Moderater Aufwand ~ Moderater Aufwand (ca  gut Einfuhrungen und eine gute Dokumentation 1

reichen fur ein rudimentares Verstandnis der
Funktionen und Anwendung.

Publikationen@BAKOM




Pilotprojekt 1 Evaluation Il

Google
Auffindbarkeit

+ Google, opendata.swiss, Al

- LINDAS Okosystem ist technisch
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«OGD-Strategie»

Visualize Swiss Open

Opendata.SWiSSO bakom.admin.Ch Government Data

visualize.admin.ch

Daten extern auffindbar Dashboards, Berichte, Dashboard fiir interne
machen (LD, XLS, CSV) Mitteilungen (Visualize, Verwendung (Visualize)
st SO oo e e e et e Datenkataloge)

Entwicklung der Werbeeinnahmen in der Schweiz

Startsaite > Organisationsn

— A n Methodisches Vorgehen —~ Quelie: Werbeaufwand Schwaiz (Stiftung Werbestatistik Schweiz) | aktualisiert: 02.06.2025
Bundesamt fiir Kommunikation BAKOM BAKOM-AL Gl
Weitere Details — ¢ L e wecien ke La Racio 5
Presse: Nettowerbeeinnahmen nach Pressetyp
. . . N Jahrliche Nettowerbesinnahmen: Presse (2002-2024)
Entwicklung der Werbeeinnahmen in der Schweiz -
Quelle: Werbeaufwand Schweiz (Stiftung Werl istik Schweiz) | aktualisiert: 02.06.202
BAKOM-M-GM
{ Lt Alle Medies = Presse L Radio y
Entwicklung der Werbeeinnahmen in der Schweiz
“ Jahrliche Netto-Werbesinnahmen publizistischer Medien (2000-3024) B
= Details, N B —
59 Datensédtze gefunden B ES £ 260
ot 12
2002 -2024 O O
400
Anzahl Minuten relevanter Regionalinformation der Tegespresse e Regianale Wachenpresse

konzessionierten kommerziellen Lokalradios

Bundesamt fir Kemmunikation BAKOM Datenssts: Nellowerbasinnahmen nach Pressatyp, Meusstes Update: 00.06.2025 07:34

Bildung, Kultur und Spor

Dieses Datenpaket enthalt Informationen zur Anzahl der Minuten relevanter
Regionalinformation, die von den konzessionierten kommerzicllen Schweizer Lokalradios
wihrend den.

Kopieren Sie diese Visuslisierung oder erstellen Sie sine neue Visualisierung mit Swiss Open
Gavernment Data.

i
B

Meue Visualisierung erstellen Diese Visualisierung kopieren und editieren

Anzahl Minuten relevanter Regionalinformation der
konzessionierten Regionalfernsehen 2000
Bundesam fir Kommunikation BAKOM

8 ultur und Spor Radi Fernushen Fresse Uber dieses Portal
Dieses Datenpaket beinhaltet Angaben zur Anzahl der Minuten relevanter dmin.ch ermoglicht die Visualisierung van Schweizer Open Government Data,
i fonenven = n Regionalfernseh wird die Dauer von Datensate Jihriiche Mettowerbesinnahemen publisistischer Medien, Neuestes Update: 03.06.2025 AS Linked Data Service bereitgestelit werden. Open Gouernment Data (OGD)
Regionalen... a7 sind Daten, die der Offentlichkeit kostenlos in computerlesbarem Format zur Verfligung gestelit
. werden.

«Publishing with a purpose »
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https://www.bakom.admin.ch/de/programmanalysen-2024
https://fwpgovch.sharepoint.com.mcas.ms/sites/BAKOM_PRJ_Strukturbericht/SitePages/Dashboard-Werbestatistik.aspx
https://opendata.swiss/de/organization/bundesamt-fur-kommunikation-bakom
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Strukturbericht 1 Ubersicht

WAS?

A Vielseitige Daten zur
Medienlandschaft Schweiz
A Umfangreiche Einordnung

FUR WEN?

A Politik

A Interessierte Birger:innen
A Medien

A Wissenschaft

A Intern

Publikationen@BAKOM

A Grafiken
A Daten
A Texte

WIE?
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Strukturbericht
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Visualize Swiss Open
Government Data

visualize.admin.ch opendata
.SWiss

I Livingdocs
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16 Medien als Informationsquellen

DURCH WELCHE
MEDIEN KOMMEN SIE
MIT WISSENSCHAFT
UND FORSCHUNG
IN KONTAKT?

Les médias comme sources d'information

PAR QUELS MEDIAS
ETES-VOUS EN
CONTACT AVEC LA
SCIENCE ET LA

+> RECHERCHE ?

Know your Zielgruppe

Wissenschaftliche Informationen erreichen die
Schweizer Bevidlkerung Giber verschiedene Medien.
Das wichtigste Einzelmedium ist das Fernsehen,
gefolgt von Zeitungen und Zeitschriften. Filme
und Serien haben in den letzten Jahren klar an
Bedeutung gewonnen. Weiterhin wichtig sind
Wikipedia, Webseiten von Behérden und Organisa-
tionen sowie Videoplattformen, die gerade fiir
Jiingere bedeutsam sind — ebenso wie Kl-Tools,
die Radio, Podcasts und Messenger bereits
Gberholt haben.

Basis: 1471-1535 Befragte; angegeben sind
Mittelwerte; Standardabweichungen zwischen 1.16
und 1.4; Antwortskala: 1 =nie bis 5= sehr haufig.

Les informations scientifiques parviennent a la
population suisse par différents médias. Le principal
média individuel est la télévision, suivie des
journaux et des magazines. Les films et les séries
ont clairement gagné en importance ces derniéres
années. Wikipedia, les sites web des autorités et
des organisations ainsi que les plateformes vidéo
restent également importants, ces derniéres jouant
un role particulierement significatif auprés des
jeunes. Les outils d’lA ont déja dépassé la radio,
les podcasts et les messageries, et sont eux aussi
principalement utilisés par les jeunes.

Base : 1471-1535 personnes interrogées ;valeurs
moyennes indiquées ; écarts-types entre 1.16 et 1.4 ;
échelle de réponse : 1=jamais a 5=trés souvent.

Ergebnisse 2025 | Wissenschaftsbarometer Schweiz

nie
jamais

1

sehr

5 héL{ﬁg
trés

souvent

Fernsehen
Télévision

Zeitungen und Zeitschriften
Journaux ou revues

Filme und Serien
Films ou séries

Wikipedia
Wikipédia

Webseiten von wissenschaftlichen Einrichtungen,
Behdrden und Organisationen

Pages Internet d’institutions, d’autorités ou
d’organismes scientifiques

Videoplattformen wie YouTube oder TikTok
Plateformes vidéo, p.e. YouTube et TikTok

KI-Anwendungen wie ChatGPT
Applications d’lA de type ChatGPT

® 2.6

Soziale Netzwerke, z.B. Facebook, Instagram und X
Réseaux sociaux, p.e. Facebook, Instagram et X

r2.6

Radio
Radio / e
Podcasts

2.3
Podcasts /

Instant Messenger, z.B. WhatsApp oder Telegram
Messageries instantanées, p.e. WhatsApp et Telegram

/2.0



https://wissenschaftsbarometer.ch/ergebnisse-2025/
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Community Building,
Stakeholder Mgmt

Entwicklung Visualize &
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